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Trend di crescita



I formati pubblicitari



728 x 90 pxl

LEADERBOARD



300 x 250 pxl

MEDIUM RECTANGLE 

TOP



728 x 90 pxl

ANCHE IN 
VERSIONE 

ESPANDIBILE



POP UP

Compare al primo 
collegamento al sito 
nell’arco della giornata, a 
qualunque sezione 
acceda l’utente.

Esposizione fino a max 20”.

400 x 350 pxl



TAKE OVER

Formato di grande impatto visivo, particolarmente adatto a 
comunicare una promozione, un nuovo prodotto, un’apertura o un 
evento. 
La grafica è completamente linkabile e resta sempre in primo piano 
durante lo scorrimento della pagina.



POP UNDER

Se il browser utilizzato è
Explorer il Pop Under viene 
visualizzato dall’utente al 
termine della sessione online, 
alla chiusura della finestra 
web.

Se l’utente usa Chrome o 
Firefox, la visualizzazione è
come nel caso del Pop Up e il 
banner può essere chiuso solo 
manualmente.

Ideale quando si richiede 
all’utente di compiere 
un’azione.

550 x 550 pxl



VETRINA

Posizionata sulla spalla destra 
del sito è composta da 
un’immagine e un testo 
descrittivo.

È presente in tutte le pagine 
del sito.

278 x 75 pxl



Oltre il display advertising ….



… la campagna publiredazionale
LANDING PAGE

Il cliente fornisce all’editore testo e 

fotografie, con cui l’editore realizzerà

la pagina pubbliredazionale. 

Con il look&feel della testata, l’utente 

percepirà il messaggio come parte 

del contenuto del sito stesso, 

avvertendo in maniera meno invasiva 

la comunicazione pubblicitaria.

L’utente potrà approfondire la 

conoscenza dell’offerta cliccando 

direttamente sull’URL del cliente. 

Come alternativa alla pagina 

pubbliredazionale, il banner può 

linkare al sito stesso dell’advertiser con 

l’inserimento della testata del sito 

mantenendo l’effetto look&feel.



Oltre il display advertising



Oltre il display advertising


